Sarah Hiltebrand ist richt nur Chefin einer erfolgreichen Werbeagentur, sondern hat mit ihrem Vater
auch noch die Online-Plattform ,Rent a Rentner” gegriindet — und die boomt ebenfalls  Text: Katia Richard
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ie Idee fiir ,Rent a Rentner®

hatte Sarah Hiltebrand ge-

meinsam mit ihrem Vater.
Als er vor vier Jahren sein Elektro-Ge-
schift aufgab, wusste er nicht so recht, was
er mit sich anfangen sollte. Warum die
neu gewonnene Freizeit nicht anderen
schenken, die zu wenig davon haben,
fragte er sich.

Das war der Startschuss fiir die On-
line-Plattform, auf der man pensionierte
Minner und Frauen mieten kann, zum
Beispiel, um zu kochen oder den Rasen zu
mihen. Einer in der Kartei kann sogar alte
Jukeboxes reparieren. Und das Projekt
scheut sich auch nicht mit Spriichen wie
»Miete einen alten Sack —zum Einkaufen®
zu werben.

»,Das meinen wir doch liebevoll“, kom-
mentiert Sarah Hiltebrand. Thre betagten
Kunden verstehen
und mogen diesen
Humor — nicht nur
die alten Sicke, son-
dern auch die alten

Schachteln. 4 . .
Offensichtlich | reizeit
steht Vater Peter

Hiltebrand mit sei-
nem Bediirfnis, sich
niitzlich zu machen,
nicht alleine da.
Heute sind auf der
Plattform 1500
Rentner registriert.
Doch der Erfolg kam nicht tiber Nacht:
,Ganz am Anfang mussten wir die Pensi-
onisten fast beknien®, erzihlt die 37-Jih-
rige, die die Agentur ,Werbeanstalt” leitet
und tibrigens die Schwester der Ziircher
Starkéchin Meta Hiltebrand ist. In der
blau gemusterten Caprihose, den knallgel-
ben Lackpumps und mit ihren blonden
Haaren erinnert sie an eine moderne Pipi
Langstrumpf, die den Papa von der Seni-
oreninsel rettet. ,Wir stehen uns sehr
nahe®, stimmt sie zu. ,Aber gerettet muss
mein Vater nicht werden.“ Dafiir packt er
viel zu gern selbst an. ,Die ersten Mit-
glieder hat er am Stammtisch akquiriert®,
sagt Sarah stolz.

War ,Rent a Rentner® zuerst nur eine
kreative Spielwiese, entfaltet das Projekt
nun immer mehr sein Potenzial: 1,3 Milli-
onen AHV-Beziiger gibt es in der

Weitermachen
und die neue

schenken. die
davon zu
wenig haben®

Schweiz. Eine, wie Sarah Hiltebrand sagt,
yspannende Zielgruppe mit viel Zeit und
Geld, die aber gern vergessen geht®.
Nichstes Ziel ist der Einbezug der ita-
lienischen und franzésischen Schweiz.
Gerade im Tessin wiirden jede Menge
Haus-Sitter gesucht. Neu ist, dass die
Pensionisten nicht ,nur® fiir kleine Jobs
gebucht,  sondern
auch gleich als Gro-
sis oder Grossviter
adoptiert werden
kénnen. ,Die Fa-
milienplanung  ver-
schiebt sich nach
hinten®, sagt Sarah
Hiltebrand. Das
heisst: Eltern werden
immer spiter Gross-
eltern. Und deshalb
ist es keine Selbst-
verstindlichkeit,
dass — wie bei Sarah
Hiltebrand — der Original-Grossvater
noch voll im Einsatz ist.

Das Einzige, was den beiden manch-
mal Schwierigkeiten bereitet: wenn ihre
unterschiedlichen Lebenswirklichkeiten
aufeinanderprallen. ,Mein Vater kennt

denen

nicht mal den Unterschied zwischen
Google und Mail“, wundert sich seine
Tochter — und findet es deshalb umso
wichtiger, dass sich Jung und Alt austau-
schen. Der Meinung ist auch ihr Vater, der
als Elektriker oft auf Montage war, Dinge
in fremden Wohnungen reparierte und
sah, wie viele alte Menschen nur noch vor
dem Fernseher dahinvegetierten: ,Man
darf den Motor nicht einfach abstellen®,
finden Vater und Tochter. Den beiden ist
klar, dass sie mit ihrer Internetplattform
nur eine Art Gefiss anbieten: ,Wir er-
moglichen das gegenseitige Kennenler-

Ziehen am gleichen
Strang: Sarah und
Peter Hiltebrand
vermitteln Rentner.

Manche springen
sogar als Trauzeugen
oder Grosseltern ein

nen®, sagt Sarah Hiltebrand, ,den Rest
muss jeder selbst machen.”

Investierte die Werberin frither gerade
mal eine Stunde pro Tag fiir die Rentner-
Plattform, laufen seit dem aktuellen Re-
launch der Homepage die Telefone heiss.
Doch das soll wieder ruhiger werden: ,So-
bald die alten Sicke weniger Fragen ha-
ben®, sagt die Geschiftsfrau lachend.

Ohne ihren Freund und Mitinhaber
der Werbeagentur, Reto Diirrenberger,
wire es sicherlich um einiges anstren-
gender, beide Projekte unter einen Hut zu
bringen. Dabei versucht Sarah Hiltebrand
Privates und Berufliches trotzdem zu
trennen. Frither hielt sie ihre Beziehung
zu Reto sogar geheim: ,Wir verliessen das
Biiro immer getrennt, erinnert sie sich.
Kennengelernt haben sich die beiden vor
acht Jahren im Ausgang. ,Wir waren so
verliebt, dass wir uns auch tagsiber im Job
sehen wollten.“ Die Losung: gemeinsam
eine Werbeagentur zu griinden. Heute hat
das Paar zehn Angestellte, eine zweijih-
rige Tochter, einen Prag Rattler mit Swa-
rovski-Halsband und ein Eigenheim -
also doch eine Villa Kunterbunt! (=&

SARAHHILTEBRAND
griindete nach nur vier Jahren Berufser-
fahrung ihre eigene Werbeagentur. ,Viele
Leute sind brillant, geben aber zu schnell
auf’, sagt sie. Ihr personlicher 5-Punkte-

* Plan, wie Kreativitat zum Erfolg fihrt:

1.Eine gute Idee

2. Durchhaltevermdgen

3. Ansich selbst glauben

4.Noch mehr Durchhaltevermégen
5.Eine Prise Gliick
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