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Der Impact-Gheck der Werhewoche

Wir zeigen, wie aktuelle Kampagnen bei den Konsumenten abschneiden.

Bei der Awareness liegt die Emmentaler-

Anzeige mit dem neuen Schwingerkénig FBAGESTEIIUNG “Nn METH“"IK

von Leo Burnett an der Spitze, gefolgt von der

Methode: Computer Assisted Web Interviews (CAWI). Unternehmen haben? Bitte bewerten Sie jeweils von 1 (= passt iberhaupt nicht zu meinem
Credit-Suisse-Anzeige der Werbeagentur Instrument: Online-Interviews tiber die Marketagent.com-reSEARCH-Plattform. Bild von dieser Marke) bis 6 (= passt sehr gut zu meinem Bild von dieser Marke). (Brand Fit)
Scholz&Friends. An dritter Stelle liegt die Zielgruppe: webaktive Personen aus der Deutschschweiz zwischen 14 und 65 Jahren. —  Inwieweit gefallen Ihnen die folgenden Anzeigen? Bitte bewerten Sie jeweils
Anzeige fir Michel der Agentur Erdmann- Sample-Grosse: n = 504 Netto-Interviews, Random Selection nach Quoten. von 1 (= gefallt mir iiberhaupt nicht) bis 6 (= gefallt mir sehr gut). (Likeability)
peisker. Die Anzeige Rent a Rentner der Agen- Erhebungszeitraum: 25. 09. 2013-04.10. 2013.

Bei den abgedruckten Werten handelt es sich jeweils um die Top-Box-Bewertungen <hebt

tur Werbeanstalt siegt beim Kriterium Uni- Fragen: sich sehr stark aby, «passt sehr gut zu meinem Bild der Marke», «gefallt mir sehr gut».
queness vor dem London-Sujet ftr Tibits der Wir haben Ihnen zu Beginn der heutigen Befragung einige Anzeigen vorgestellt. Die restlichen Werte finden sich auf Werbewaoche.ch.
Werbeagentur Wirz und dem Sujet Schweizer An welche dieser Anzeigen kannen Sie sich erinnern? Bitte nennen Sie uns die Verfasserin der reprasentativen Studie «Werbelieblinge der Schweiz» ist die auf Online-
Fleisch der Agentur Polyconsult. Beim Krite- werbenden Unternehmen bzw. die beworbenen Marken. (Awareness) Marktforschung spezialisierte Marketagent.com Schweiz, die Giber ein registriertes Panel von
rium Brand Fit gewinnt Schweizer Fleisch vor = In\.mewen heben s‘|(h diese Ajzelge.n hrer Me!nung nach von_an-dere-r Werbung in 20000 befraqungswdhggn-Pers-onen in der Deutsch- und deI Westschwmz verfugt.
Michelund Emmentaler. Renta Rentner liegt Z-eltu"ngen, Maga.zmen und Zenschnftenl ab? Bitte bewerten S!ejewewls von 1 (= hebt Marketagent.com Schweiz ist ein Tochterunternehrner? des fithrenden dsterreichischen

‘ ) = g P sich iiberhaupt nicht ah) bis 6 (= hebt sich sehr stark ab). (Uniqueness) Marktforschungsunternehmens Marketagent.com online reSEARCH GmbH und der
bei der Likeability an der Spitze gefolgt von Inwieweit passen diese Anzeigen zu dem Bild, das Sie von den jeweiligen Marken/ Schweizer Kommunikationsagentur Contract Media AG.

Schweizer Fleisch und Tibits.

Zum Sonntagszmorge Buttergipfeli
aufbacken? Vollkorngipfeli?
Laugengipfeli? Maisgipfeli?

Oder der Sommerfigur zuliebe
besser nur ein 3-Minuten-Ei?
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Awareness 35,2% Awareness 39,3% Awareness 27,8%
Uniqueness 1,4% Uniqueness 10,1% Uniqueness 5,0%
Brand Fit 5,0% Brand Fit 31,5% Brand Fit 14,3%
Likeability 1,6 % Likeability 27,6% Likeability 6,0%
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! Wir reparieren mehr Herzen pro =~

Jahr, als Casanova in seinem ‘

ganzen Leben gebrochen hat."
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Awareness 19,8 % Awareness 36,9% Awareness 23,6%
Uniqueness 18,5% Uniqueness 6,9% Uniqueness 19,2%
Brand Fit 12,9% Brand Fit 10,7 % Brand Fit 14,7 %
Likeability 23,2% Likeability 10,3% Likeability 29,8%
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Awareness 55,4% Awareness 44,2% Awareness 10,7%  Awareness 53,005 Dlederilliertn
Uniqueness 7,7% Uniqueness 5,0% Uniqueness 6,3% Uniqueness 1,6%  Ergebnisse auf
Brand Fit 15,3%  Brand Fit 20,8% BrandFit 11,7%  BrandFit 52%  www.werbewoche.ch

Likeability 11,9% Likeability 10,9% Likeability 9,1% Likeability 1,4%  Webcode 1713impact



